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Poznamka: SWOT analyza vychazi ze zpracované analytické casti, pficemz je zvolen Sirsi okruh jednotlivych

faktoru. Predpokladame jejich diskuzi a prioritizaci v ramci pracovni skupiny a poté vytvoreni finalni verze.

111

e  Geograficka poloha v zazemi Prahy (Stfedni Cechy jako rekreaéni zazemi Prahy)
e Silné atraktivity v kulturnim a historickém bohatstvi celorepublikového i celoevropského méfitka:
o Pamatky UNESCO (Kutna Hora, Prahonicky park)
o Meéstské pamatkové rezervace a zony, historicka mésta (Kutna Hora, Mélnik, Kolin, Nymburk,
Podébrady, Berou, Slany, Mlada Boleslav)
o Stfedovéké hrady (3 K, Okof, Krakovec, Toénik a Zebrak) a zamky (Konopisté, Lougen, Zleby,
MniSek pod Brdy, Dobfi§, Kacina, Nelahozeves, Jemnisté, eského venkova Ceweny Ujezd.
Mezi zamky stoji jeSté za zminku zamek Hofovice a zamky Jemnisté, Vrchotovy Janovice)
e Pfirodné rozmanité prostfedi s nékolika silnymi atraktivitami:
o biosféricka rezervace UNESCO Kfivoklatsko,
o piskovcova skalni oblast Cesky raj a Kokofinsko,
o jeskynni systémy v Ceském krasu,
o Posazavi a okoli Berounky,
o Brdska vrchovina,
o pfehrady Vitavské kaskady (a dal$i plochy vhodné pro vodni turismus)
e Infrastruktura cestovniho ruchu:
o  Siroka sit znagenych turistickych tras a stezek
o Rozvinuta infrastruktura v oblasti golfu, hipoturistiky
e Vysoka spokojenost a loajalita navstévniku
o Vysoky podil spokojenych navstévnikd, ktefi se do regionu pfijizdéji opakované a chté&ji se
nadale vracet
o Celkova spokojenost domacich navstévnikd je na vysoké drovni
o Navstévnici piijizd&ji opakované a 61 % navstévnik(l by doporugilo navétévu Stfednich Cech
svym blizkym &i pratelim.
o Dvé ftretiny lidi fadi Stfedni Cechy mezi preferované regiony, kterym davaji prednost
v souvislosti s vyletem nebo pobytem.
o Uspésné nedavné projekty, napf.:
o Labyrintarium zamku Loucen,

o  Zabavni park Mirakulum a tankodrom Milovice.
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1.1.2

e Nedostatec¢né fizeni cestovniho ruchu

o Chybéjici zastfeSujici organizace destinatniho managementu na urovni kraje

o Nedostate¢na spoluprace aktérl v oblasti cestovniho ruchu

o  Chybégjici indikatory slouzici k méfeni vykonu cestovniho ruchu v kraji
e  Marketing v cestovnim ruchu:

o Image a brand destinace Stfedni Cechy jsou nevyrazné;

o Profilovani destinace je vii¢i konkurenénim destinacim nedostate¢né

o Nedostate¢na propagace kraje smérem k potencialnim navstévnikim

o  Komunikaéni nastroje nereflektuji moderni trendy marketingové komunikace (nizka mira vyuziti

novych informacnich a komunikaénich technologii pro komunikaci s cilovymi skupinami)

e  PfevaZzuji jednodenni navstévy bez noclehu

Celkovy potencial cestovniho ruchu ve Stfedodeském kraji je v ramci Ceské republiky pramérny

o Omezena nabidka atraktivit pro traveni volného ¢asu v pfipadé nepfiznivého pocasi
o Absence vyrazného pohofi, které by bylo vyuzitelné pro zimni cestovni ruch
o Absence vyznamnéjsSich kulturné-spoleCenskych akci, které by pfilakaly vétSi mnozstvi

navstévnikl

1.1.3

e Vyuziti potencialu ménici se skladby turisti:
o Rdst podild rodin s malymi détmi mezi navstévniky (zlepSeni vnimani vybavenosti regionu
atrakcemi pro déti)
o Rostouci pocet turistll z Rakouska a Slovenska v poslednich dvou letech
o  Zahraniéni navstévnici pochazi nej¢astéji z Némecka a ostatnich okolnich zemi (Slovensko,
Rakousko, Polsko)
o Rdst podilu turistll z Nizozemska (vedle Ruska jde o turisty s nejdel$i dobou pobytu)
e  Zfizeni pfimého leteckého spojeni Praha-Peking
e Nastaveni a stimulace novych produktd a produktovych fad cestovniho ruchu odpovidajicich aktualnim
trendim a poptavce v provazanosti s kategoriemi tzv. narodnich / regionalnich produktt
e Vyuziti potencialu vysoce rozSifeného druhého bydleni (objekty individualni rekreace), zejména
v blizkosti fek Vitavy, Sazavy a Berounky
e Planované zfizeni krajské zastfeSujici organizace destinacniho managementu
e Posileni role Fondu cestovniho ruchu StfedoCeského kraje

e VytéZeni deklarovaného zajmu aktérd o téma cestovniho ruchu

e Pokles navstévnosti Stredoceského kraje v poslednich letech (dle poétu navstévnika HUZ)
e Stagnace poctu a kapacit u tfi a vice hvézdi¢kovych hotelll v poslednich letech

e Pokles poétu turistll z Jizni Koreje a Ruska v poslednim obdobi
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Nizky podil velmi spokojenych navstévnika

Silna koncentrace navstévnikd na nékolik atraktivit (jednostranné zaméfeni navstévnikd mlze do
budoucna vést k jejich odlivu)

Slabé zaznamenani reklamy ze strany navstévnik( (vyraz zhorSujici se propagace destinace)

Cenova uroven sluzeb je navstévniky vnimana jako zhor$ujici se (zaznamenalo jej 56 % navstévnikl)

Oddalovani zfizeni zastfeSujici organizace destinaéniho managementu na trovni kraje

Definice cilovych skupin je dllezita pro spravnou volbu marketingovych a komunikaénich nastroji a formulovani

srozumitelného komunikacniho sdéleni. Také marketingové produkty a produktové Fady by mély byt cileny na

vymezené cilové skupiny.

Definice cilovych skupin byla zpracovana na zakladé:

>

1.2.1

monitoringu navstévnosti turistickych oblasti a region(, ktery je realizovany agenturou CzechTourism
(ve spolupraci s vyzkumnou agenturou Ipsos s.r.o.), pfiemz probiha vzdy v Iété a v zimé kazdého roku;
sb&ru a analyzy sekundarnich informaci - CSU, MMR (Strukturalizace vysledk(l Setfeni ,Pfijezdovy
cestovni ruch 2009-2015“ do jednotlivych krajt CR - STEM/MARK), CzechTourism;

zpracované analytické ¢asti.

Navstévnici a turisté z Prahy a StredoCeského kraje - pfijizdéjici ¢asto na kole &i vyuzivajici
kombinovanou pfepravu - preferujici kratkodobé (jednodenni ¢i vikendové) pobyty v okoli hlavniho
mésta Prahy - pfijizdéjici za poznavanim regionu a jeho atraktivit, p&Si a cykloturistikou, venkovskou
turistikou, za sportovnim vyzitim, za relaxaci (druhé bydleni).

Navstévnici a turisté ze vech kraji CR piijizdéjici do regionu sami, s partnerem, s rodinou &i prateli -
cestujici nejCastéji osobnim automobilem, v menSi mife vlakem ¢&i autobusem - pfijizdgjici za
poznavanim regionu, pési i cykloturistikou, relaxaci, zabavou, €i za sportovnim vyzitim v¢etné vodni
turistiky.

Navstévnici a turisté ze vzdalengjich oblasti CR, jejichz hlavnim cilem je Praha, projizdéjici
regionem osobnim automobilem ¢&i autobusem - preferujici stravit ¢ast dne ¢&i jednu noc v regionu -
prijizdéjici za ucelem kratkého zazitku v podobé poznavani ¢i zabavy.

Rodiny s malymi détmi ze v8ech oblasti CR pfijizd&jici do regionu nejéast&ji osobnim automobilem,
dale vlakem ¢&i autobusem - za poznavanim, zabavou, pési i cykloturistikou.

Déti a Skolni mladez - pfijizdéjici nejCastéji ve skupinach autobusovou dopravou - pfijizdé€jici za
poznavanim regionu a jeho atraktivit, za sportovnim vyzitim (v€etné vodni turistiky) nebo na ozdravny
pobyt.

Seniofi z Prahy, ze Stfedogeského kraje &i jinych &asti CR - pfijizdéjici sami nebo s partnerem, osobnim

turistikou.
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e Podnikatelé, kongresmani, obchodnici - cestujici osobnim automobilem, Zelezni¢ni dopravou d&i
letadlem (letiSt€ Vaclava Havla) pfijizdéjici do regionu z pracovnich divodi (kongresova turistika,
incentivni cestovni ruch).

o Turisté pfijizdéjici na lazenské (€i ozdravné) pobyty, patfici do stfedni a spiSe vySSi vékové kategorie
- cestujici osobnim automobilem, autobusem &i viakem.

1.2.2

e Navstévnici a turisté ze sousednich statd (navstévnici a turisté_z Némecka / Slovenska / Rakouska /
Polska - cestujici nejCasté&ji osobnim automobilem s partnerem nebo s rodinou - ze stfednich a vysSich
pFijmovych skupin - pfijizdéjici pfedevS§im za poznavanim regionu, relaxaci, za sportovnim vyZzitim, ale
také za navstévou pfibuznych & znamych - pobyt €asto spojuje s navstévou Prahy (pozn.: sousedni
zemé jsou zaroven nejvétSimi zdrojovymi zemémi zahrani¢nich navstévnikli Stfredoceského kraje)

e Navstévnici a turisté z ostatnich evropskych zemi (navstévnici a turisté z Nizozemska, Francie, Italie
a z dalSich zemi pfedevSim zapadni Evropy) - z nizSich a stfednich pfijmovych skupin - pfijizdéjici
predevSim za poznavanim regionu, relaxaci, za sportovnim vyZitim, ale také za navstévou pfibuznych ¢i
znamych - pobyt ¢asto spojuje s navstévou Prahy

e Navstévnici a turisté z mimoevropskych zemi - cestujici zejména letadlem (letiSté Vaclava Havla) Ci
osobnim automobilem, s partnerem ¢&i s rodinou - patfici ke stfedni a vys$i pfijmové skupiné - pfijizdéjici
za poznanim regionu a/nebo Prahy, ochotni stravit ¢ast pobytu mimo Prahu

e Turisté ze zahrani€nich zemi prijizdéjici primarné za poznavanim Prahy - pfijizdéjici do regionu za
ucelem obohaceni pobytu o kratkodobé poznavaci pobyty mimo Prahu

e Turisté ze zahraniénich zemi pfijizdéjici primarné do Prahy z pracovnich diavodti (konference,
sluzebni cesty) - pfijizdéjici do regionu za ucelem obohaceni pobytu o kratkodobé poznavaci pobyty
mimo Prahu

e Déti a mladez predevsSim ze sousednich zemi - cestujici pfedevS§im ve skupinach autobusem ¢i

vodacka turistika apod.)

e Seniofi z Némecka nebo ostatnich zapadoevropskych zemi cestujici osobnim automobilem, autobusem
nebo vlakem, s partherem nebo se skupinou osob - pfijizdéjici za poznavanim regionu - pobyt ¢asto
spojuji s navstévou Prahy

e Podnikatelé, kongresmani, obchodnici ze zahrani¢nich zemi - cestujici osobnim automobilem,
zelezni¢ni dopravou Ci letadlem (letist€ Vaclava Havla) - pfijizdéjici do regionu z pracovnich ddvodu
(kongresova turistika, incentivni cestovni ruch)

e Zahrani¢ni navstévnici prijizdéjici na lazeriské (€i ozdravné) pobyty, patfici do stfedni a spiSe vyssi
vékové kategorie - cestujici osobnim automobilem, autobusem ¢&i vlakem - pfijizdéjici do regionu na
Ié€ebné pobyty (pfipadné travici svlj lazefisky pobyt v jiném regionu a pfijizdéjici do regionu za
doplriikovym programem, pfedevsim poznavani regionu)

o Navstévnici a turisté z evropskych zemi projizdéjici regionem - cestujici osobnim automobilem nebo

autobusem (smétujici do/z cilovych destinaci v CR) - preferujici stravit &ast dne & jednu noc v regionu -
pfijizdéjici za ucelem kratkého zazitku v podobé poznavani &i zabavy
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e Hlavni pozornost je zaméfena na tvorbu produktl cestovniho ruchu ve StfedoCeském kraji. Produkt je
tim, co destinaci prodava a motivuje navstévniky k vybéru destinace. Produkty vychazi z potencialu CR
ve SCK a polohy kraje.

e Navaznost na marketingovou strategii CR — konkrétni produktova Fada a jeji provazanost s kategorii
tzv. narodnich / regionalnich produktl, aby bylo mozno vyuzit synergickych efektd zejména v oblasti
komunikaéniho mixu a pfipadnou finanéni podporu z vefejnych zdroju na takto vytvoreny produk.

e Konkurenceschopnost, branding a image destinace je dana kvalitou komplexnich sluzeb v konkrétnich
produktovych fadach a vnimanim této kvality navstévniky.

e Image a brand destinace Stfedni Cechy jsou nevyrazné; profilovani destinace je vagi konkurenénim
destinacim nedostate¢né.

¢ Rozlieni vyuzivanych komunikaénich nastroju v zavislosti na cilovych skupinach nereflektuje moderni
trendy marketingové komunikace (nizka mira vyuziti novych informaénich a komunikacnich technologii
pro komunikaci s cilovymi skupinami a vyuzivani drahych a malo uGc¢innych tradi¢nich nastrojd
komunikace).

e Pro efektivni vyuziti finan¢nich prostfedkd z regionalnich, narodnich, ale i evropskych zdrojd, je nutné

nastavit chybéjici indikatory slouzici k méfeni vykonl cestovniho ruchu v kraiji.

Za ucelem naplnéni vize byly vyty€eny ffi kvalitativni cile a tfi cile kvantitativniho charakteru. Cile jsou vytyCeny
pro rok 2020.

Kvalitativni cile

» Nastaveni systému Fizeni cestovniho ruchu ve StfedoCeském kraji.

» Posileni brandingu SCK jako destinace cestovniho ruchu a vylep$eni image destinace jako destinace
zazitkového cestovniho ruchu.

» Vytvoreni kvalitni nabidky produktového portfolia, které s sebou ponese i posileni poptavky v obdobich

mimosezony a destivych dnd.
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Kvantitativni cile

»  Zvysit pocet zahrani¢nich i domacich turistl o 5%.
> Zvysit pramérny po&et pfenocovani z 2,5 noci na 2,8 (pramér CR).
» Udrzet vysokou navratnost domacich navstévnikud a turista.

Prehled struktury strategie rozvoje cestovniho ruchu ukazuje rovnéz nasledujici schéma:

VznesSené hrady a zamky, mésta a méstecka s pribéhy, unikatni skvosty prirody. Kvalitni a

cenoveé priznivé sluzby, pratelsti obyvatelé, prosté misto kam prijedete a budete se radi

vracet - to jsou Stfedni Cechy.

Kvalitativni cile Kvantitativni cile
Nastaveni systému Fizeni cestovniho ruchu ve Zvysit pocCet zahrani¢nich i domacich turistd o
Stfedoceském kraji 5%

D Posileni brandingu SCK jako destinace Zvysit primérny pocet pfenocovani z 2,5 noci

cestovniho ruchu a vylepSeni image destinace

jako destinace zazitkového cestovniho ruchu na238
Vytvoreni kvalitni nabidky produktového
D portfolia, které s sebou ponese i posileni Udrzet vysokou navratnost domacich
poptavky v obdobich mimosezény a destivych navstévnika a turistl
dnud
Priorita A Priorita B Priorita C Priorita D
*Kvalitni sytém Fizeni * Integrovana * Funkéni produkty a « Efektivni monitoring
cestovniho ruchu marketingova produktové fady realizace strategie
komunikace
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24.1

Cil priority
Nastaveni funkéniho systému Fizeni cestovniho ruchu ve Stfedo¢eském kraji.
Vychozi stav

StfedoCeskému kraji chybi zastfeSujici organizace destinacniho managementu, fizeni cestovniho ruchu neni

efektivni.
Popis priority

Priorita je zaméfena na zalozeni zastfeSujici krajské organizace destinacniho managementu (DMO) se silnou
podporou Stfedoceského kraje a vytvoreni sité partnerll z fad soukromého sektoru, samospravy, neziskovych

organizaci a rezident(.

Zakladnim smyslem je koordinace aktivit cestovniho ruchu na Uzemi StfedoCeského kraje, a to zejména z
pohledu nastaveni klicovych a vedlejSich produktll cestovniho ruchu véetné distribu¢nich siti, komplexniho
marketingu a komunikaénich aktivit. Krajska DMO by méla spolupracovat s jiz existujicimi uskupenimi, jako jsou
DMO na lokalni urovni, MAS, obce, sdruzeni a dal$i spolky na lokalni drovni a dale s DMO na narodni Grovni

agenturou CzechTourism.
Prehled opatieni k naplnéni priority

Al Zalozeni krajské organizace destinaéniho managementu jako zastfeSujiciho subjektu systému fizeni

cestovniho ruchu ve Stfedoceském kraji
A2 Nastaveni partnerstvi na bazi siti

A3 Nataveni a sprava (v8etn& vyhodnocovani pfinost) Fondu cestovniho ruchu SCK

2.4.2

Cil priority

Nastaveni efektivni integrované marketingové komunikace (IMC)

Vychozi stav

IMC ve Stredogeském kraji nefunguje, znacka destinace Stfedni Cechy neni dostateéné vybudovana.
Popis priority

Priorita cili na sestaveni komunika¢niho mixu (vybér nastroju a investice do nastroja), ktery je zaméren na:
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e zvySovani loajality navstévnikd,
e dlvéry ve znacku (brand destinace)

e prodej destinace a jejich produktud.

Vyznamnym cilem priority je budovani zna¢ky destinace Stfedni Cechy, které vychazi z kliovych produkti a
klicovych konkurenénich vyhod. Budovani znacky znamena promitnuti vize a jejich atributd do komunika¢niho
mixu a sledovani vyvoje vnimani destinace jednotlivymi segmenty (domécich a zahrani¢nich) navstévnika. Brand
destinace Stfedni Cechy je souéasti tzv. umbrella brand, jejiz vytvofeni je nejvyznamnéj§im Gkolem agentury

CzechTourism.
Prehled opatieni k naplnéni priority
B1 Analyza dosud vyuzivanych nastroju marketingové komunikace vig¢i cilovym segmentim

B2 Stanoveni klicovych a vedlejSich témat sdéleni pro komunikaci vGéi jednotlivym segmentim a
zpracovani nového konceptu IMC (podil jednotlivych nastroji vzhledem k segmentdm a novym trendiim
v marketingové komunikaci — vyuziti ICT, zavedeni informacniho a rezerva¢niho systému s aplikaci pro

individualni sestaveni dovolené, karta destinace, mobilni aplikace, partnersky marketing atd.)

2c. Pravidelna Setfeni a monitoring dopad( komunika¢niho mixu u vybranych segmentd dle stanovenych
indikatord
2d. Provéazani marketingovych nastroji s IMC agentury CzechTourim (narodni produkty, zahraniéni trhy)

2.4.3

Cil priority

Nastaveni klicovych a vedlejSich produktll v ramci produktovych fad vymezenych na narodni Urovni agenturou
CzechTourism pro obdobi 2015 — 2020.

Vychozi stav

Produkty a produktové fady v destinaci Stfedni Cechy nejsou ucelené, aktualni a odpovidajici sougasnym
trendim. Nereaguji dostate¢né na narodni marketingovou strategii CR.

Popis priority

Priorita je zamé&Fena na nastaveni kli¢ovych a vedlejsich produkttl destinace Stfedni Cechy, a to na zakladé
Marketingové strategie CR realizované agenturou CzechTourism. Kligové i vedlej§i produkty destinace Stfedni
Cechy by mély byt nastaveny ve vzajemné symbidze a komplementarité s narodni Marketingovou strategii CR

tak, aby vznikly synergické efekty, které pomohou k naplnéni cild obou strategii.

Tvorba produktll na zakladé danych produktovych Fad na drovni CR je kliovou prioritou, pfitemz by se mélo
jednat o tzv. zivou aktivitu, na které by se méli podilet vSichni partnefi z fad vefejné spravy, samospravy,
soukromého sektoru, neziskového sektoru a z fad rezidentd pod jednotnou koordinaci krajské DMO. Jediné

kvalitni nastaveni produktu a jejich prodej muze ozivit cestovni ruch v destinaci Stfredoceského kraje.
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Tvorba produktll v produktovych Fadach, jejich diverzifikace a pribézna inovace jsou pfilezitosti ke zhodnoceni
potencialu destinace, k co nejlepSimu umisténi destinace na trhu cestovniho ruchu a ke zvy$eni socio-
ekonomickych efektl. To se tyka €innosti podnikatelskych subjektl cestovniho ruchu i v souvisejicich sektorech
(kultura, zivotni prostfedi, sport, a dal$i), aktivit neziskovych organizaci v téchto sektorech i/ nebo zejména
vefejné spravy. Do procesu tvorby produktu je tfeba zapoijit i rezidenty a navstévniky destinace. Pak produktové
fady nabidnou navstévnikovi individualni zazZitek génia loci mist a jejich identity a budou ho motivovat

k opakovanym navstévam.

Prehled opatieni k naplnéni priority

C1 Vymezeni (a neustala aktualizace) hlavnich zdrojovych trhii a segmentt
C2 Nastaveni a pribézna inovace klicovych a vedlejSich produkti
C3 Implementace produktovych fad a jednotlivych produktu (jejich naplnéni konkrétnimi sluzbami, nastaveni

cen, tvorba marketingového planu a komunikaéniho mixu)

2.4.4

Cil priority

Nastaveni sady indikatora za ucelem méfeni vykonu a efektivity realizovanych opatfeni ve vztahu k cestovnimu

ruchu ve StfedoCeském kraiji.
Vychozi stav

Chybéjici indikatory slouzici k méfeni vykond cestovniho ruchu v kraji, které jsou nezbytné pro efektivni vyuziti

finanénich prostfedkud z regionalnich, narodnich, ale i evropskych zdroja.
Popis priority

Nastaveni sady indikatord umozni méfit zakladni kapacitni a vykonové ukazatele cestovniho ruchu. Bude se

jednat o ukazatele kvalitativni, kvantitativni, ekonomické, marketingové, socialni i kulturni.
Pirehled opatieni k naplnéni priority

D1 Shromazdéni dostupnych zdroji informaci a statistik vztahujicich se k ukazatellm cestovniho ruchu

(obsah informaci, zdroj, jednotky méreni, periodicita méreni, zodpovédny subjekt)

D2 Nastaveni optimalni sady indikatord (obsah informaci, zdroj, jednotky méfeni, periodicita méreni,
zodpovédny subjekt)
D3 Pravidelné vyhodnocovani hodnot indikatord, navrh a realizace opatfeni vyplyvajicich z vystupl analyz

sledovanych indikatora
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Poznamka ke stavu rozpracovani a dal§imu postupu:

eV této fazi je rozpracovana priorita C, ktera je pro program klicova.
e Priorita A bude rozpracovéana po jednani pracovni skupiny a dohodé se zadavatelem.
e  Priorita B bude rozpracovéana v nasledujici etapé projektu prostfednictvim komunikacni strategie.

e Priorita D bude zpracovana v dal$i etapé projektu v navaznosti na zpracovani predchozich priorit.

Poznamka: Kapitola v této fazi zpracovani predstavuje ramec pro tvorbu produktl respektujici USP

(Unique Selling Proposition) destinace Stredni Cechy.

3.1.1

Marketingova strategie CR pro obdobi 2015 — 2020 realizovana agenturou CzechTourism se opira o &tyfi

produktové fady:

Cesty za poznanim Cesty krajinou

v 47
R

4
My

(L AN (\\

|

V ramci kazdé produktové fady je mozné vytvofit vice/mnoho produktl, nasledné je vSak nutna diverzifikace na
klicové a vedlejsi produkty, které jsou propojeny se zakladnimi komunikaénimi tématy a cili pfi umistovani
(positioning) destinace. To umozniuje destinaci, resp. DMO disponovat s dostate¢né Sirokym portfoliem produktd,
ze kterého Ize vybirat, ¢i modifikovat stavajici produkty, podle zmén na trhu & vyskytu mimofadnych udalosti,
vyroCi i prilezitosti. Klicovy produkt by mél mit navaznost na celkovy branding destinaci popfipadé i na slogan ¢i

motto destinace.
Produkty Ize €lenit na:

e unikatni pro StfedoCesky kraj
¢ iniciace narodniho produktu (propojeni s vice regiony CR)

e iniciace/zapojeni do mezinarodnich produktd
Pri tvorbé a praci s produkty doporuc¢ujeme dodrzovat nasledujici zasady:

» Orientace na zazitek.
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3.

a)

b)

c)

»  Propojovat narodni, mezinarodni a lokalni Urovné pfi vyuziti mistnich specifik.
» Reflektovat autenticitu a USP.

»  Produkt obchodné zaméfit — spoluprace s partnery, plati poplatek za ucast v tvorbé produktd a za lepsi
pozici v komunika¢nich kampanich, zarover garantuji kvalitu poskytovanych sluzeb, sleduji pocet klientd
a vyvoj produktu.

» Komer¢ni orientace — spoluprace s partnery i mimo sektor cestovniho ruchu.

» Reflektovat potencial mista/lokality- tzn. Zze néktera mista/lokality budou dle svého potencialu zapojena

do vice produktd.

» Produkty jsou integralni soucasti strategického planovani cestovniho ruchu - konzultace, spoluprace a

koordinace.
» Snazit se o zajisténi podpory od v§ech subjektt véetné rezidenta.
» Respektovat pfirodni a socio-kulturni zdroje.

» Verejna sprava zajiStuje sbér a pfenos informaci o pfilezitostech a planovani tvorby produktd. Samotna

realizace produktt probiha prostfednictvim privatniho sektoru.
» Nejdulezitéjsi roli ma lokalni vefejna sprava.
» DMO zajistuji spolupraci s marketingovymi agenturami véetné CzechTourismu.

» Je nezbytné stanovit indikatory pro méfeni pfinosu pro jednotlivé subjekty a urovné.

1.2

Cesta Karla IV. — propojeni mist souvisejici s historickou postavou krale Karla IV., napf. Kutna Hora, Klasterni
Skalice (cisterciacky klaster u Koufimi, zaloZzeny z iniciativy Karla 1V.), Kolin (parléfovska hut — Chram sv.
Bartoloméje), Kfivoklat, KarlStejn a dalsi.

Pro vznik produktu je tfeba vybrana mista doplnit o souvisejici sluzby — ubytovani, stravovani, doprava - a vSe

doplnit poutavym pfib&hem o Zivoté a cestach Karla IV.

Kralovské hrady — zakladem produktu je ,3 K* — Karl$tejn, KFivoklat, Konopisté, mozné doplnit o dalsi hrady,

jako napf. Krakovec, To¢nik a Zebrak.

Dolovani a hornictvi - pfibéhy pfemény krajiny. Pfibéhy lidi spojené s dolovanim, hornictvim a zpracovanim
surovin v pribéhu ¢asu; mincovnictvi. Mista rozdélit dle druhu téZzené suroviny: Kutna Hora (stfibro), Kladno
(Cerné uhli), Bfezové Hory - Pribram (stfibro, uran). Louny (vapenec), Solvayovy lomy (vapenec), Novy Knin
(zlato), Jilové u Prahy (zlato, Stola sv. Antonina a muzeum dolovani zlata), Chrustenice (zelezna ruda),
Krusna hora u Hudlic (zelezna ruda), Jince (vysoka pec), Sazava - Svét sklarfu a jejich uméni —, hut

FrantiSek a dalsi.
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d) Technické pamatky — Lidé na cesté, na zeleznici i na fece

Zeleznice: historie — hlavni trasy, nadrazi, viadukty

Silnice: Hlavni sméry a jejich vyvoj — cisafské cesty, vyvoj modernizace (dalnice)

Reky jako dopravni cesty a zdroj obzZivy:

o Vorafi, piskafi

e  Brody, mosty,

e Jezy, pfehrady

Mista: Zampach (Zelezniéni viadukt), Stéchovice (vodni pfehrada a elektrarna), Orlik (vodni pfehrada a
elektrarna) Veltrusy, Hofin, Obfistvi - zdymadla, Podébrady (labska hydrocentrala), Nymburk (vodni véz),
Beroun (vodojem s vyhlidkovou vézi), Chote¢, Starosedisky Hradek (vodni mlyny), Krnsko (Zelezniéni
viadukt), Kralupy n. Vitavou (most T.G.M), Luzné - nejvétsi Zelezniéni muzeum v Ceské republice s parnimi
lokomotivami, historickymi osobnimi a nakladnimi vagony, moznosti svezeni Uzkorozchodnou drahou a

modelem Zeleznice, a dalSi. Specificky (diverzifikovany produkt) Labska a Vitavska cesta.
e) Kulturni krajina v proménach staleti - Symbioza Clovéka a pfirody

Veltrusy, Prahonice, Vlasim, Konopisté — krajinafské zamecké parky; Leontyn - lesni komplex Kfivoklatska
s loveckymi sidly a myslivnami; Svaty Jan pod Skalou — barokni komplex v krajiné vapencovych skal; Zlonicko —
soucasti pfirodniho parku DZban — nahorni roviny, stolové hory, skalni stény, charakteristické ¢etné chmelnice;
Kersko — pfirodni park (2322 ha); Jistebnicka vrchovina — pfirodni park (10896 ha), dominantni masiv Certova
kamene, v blizkosti Moninec, lyZafské a sportovni stfedisko; Zleby — romanticky pfirodni park (20 ha), osou parku
je Feka a vodopad, pfechazi v oboru na fece Doubravce — myslivecka rezervace k chovu bilého jelena;
Loucenisko — mezi Jabkenicemi a Mcely, obora (556 ha) zaloZzena Firstenberky 1804, soucasti Smetanova
vychazka; Kostelec nad Ceskymi lesy — lesnické arboretum (7 ha) Peklov; Kokotinsko — sideln& specifick& oblast
roubenych vesnic v bizarni krajiné piskovcovych rokli a udoli; Libéchovicko — mélnické vinice a piskovcova dila

Vaclava Levého; Zehusicko a Kagina — komponovana krajina; Jabkenicko — pFirodni park.
f) Spiritualni cesty ceskymi déjinami

Stara Boleslav - Bazilika sv. Vaclava, Knizeci kostel sv. Klimenta, Poutni chram Nanebevzeti Panny Marie,
barokni kaple bl. Podivena; Krakovec (Hus); Zbraslav; Sazava (sv. Prokop); Libice (sv. Vojtéch); Panensky Tynec
- zbytky kostela a klastera se silnou energii — nedokonéena svatyné; Levy Hradec (Pfemyslovci); Budeé
(Pfemyslovci - hradisté); Holubice (rotunda); Tetin (kostel — pfedni Pfemyslovské hradisté); Zakolany (rotunda);
Skalka u Mnigku p. Brdy (poutni kostel); Rip (Sobé&slav 1.); Kutna Hora a Sedlec (cisterciacky klaster); Velky
Blanik; Sv. Jan pod Skalou — poutni misto; Svata Hora u Pfibrami — poutni misto.

Specificky (diverzifikovany produkt): Myty a legendy

Specificky (diverzifikovany produkt): Cesta Dientzenhofert a Santiniho- Eichla

g) Prvnirepublika

Vily - Roztoky, VSenory, Dobfichovice, Cernosice, Revnice, Jevany, Nespeky, Nouzov u Unhosté, Libodfice a

dalsi.

Architekti: Josef Schulz, Antonin Wiehl, Josef Fanta, Kamil Hilbert -, zakladatel Eeské moderni architektury Jan

Kotéra se svymi Zaky Josefem GocCarem a Otakarem Novotnym a se svymi spoluzaky z videriské akademie


http://www.brandysko.cz/bazilika-sv-vaclava/d-26341/p1=28046
http://www.brandysko.cz/knizeci-kostel-sv-klimenta/d-26342/p1=28046
http://www.brandysko.cz/poutni-chram-nanebevzeti-panny-marie/d-26344/p1=28046
http://www.brandysko.cz/barokni-kaple-bl-podivena/d-26357/p1=28046
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Josefem Hoffmannem, Bohumilem HypSmanem a FrantiSkem Roithem, prukopnici puristicko-funkcionalistické
avantgardy Jifi Kroha a Jaroslav Fragner, romantik funkcionalismu Vladimir Grégr a poté napfiklad Josef Pleskot,
Alena Sramkova, Jan Linek nebo Ladislav Labus jako nejvyznamnéji architekti dnesni eské scény.

Tramping — Jilové u Prahy - Muzeum trampingu, Berounsko - velka a Mald Amerika, Posazavi.

h) Historicka mésta a méstecka ........ a jejich pribéhy

Bfeznice zamek — pfibéh lasky a mesaliance Ferdinanda Tyrolského s Filipinou Welserovou; Kfivoklat — Edward
Kelley; Stara a Mlada Boleslav; Kutna Hora — Sedlec; Mélnik; Pfibram; Terezin; Benatky nad Jizerou - Tycho de

Brahe; Mnichovo Hradi$té; Beroun — NizZbor; Dobfi$; Vlasim; Brandys nad Labem - Rudolf II. A dalsi.
i) Svétova valka a jeji nasledky

Terezin; Lidice; BeneSovsko, Sedl¢ansko — vystéhovana oblast; Vrchotovy Janovice; Slivice; Vojna u LeSetic
(jediny zachovany komunisticky lagr v CR); Vojensky skanzen Smeéno; Pevnost Javor 51 u MiSova s muzeem

jaderného zbrojeni.

i) Za uménim (literatura, hudba, film, vytvarné uméni)

Literatura

Ota Pavel - Berounka,

Hrabal Bohumil - Polabi, Kersko

Cech Svatopluk - Obfistvi, Litefi

Trebizsky V.B - Trebiz

Nepil FrantiSek - Hyskov

Jungmann Josef - Hudlice

Capek Karel - Strz u Pibrami

Vrchlicky Jaroslav - Kutna Hora, Vrchlice

Hudba

Dvofak Antonin - Nelahozeves, Zlonice (pfibéh Jakobina), Vysoka u Pfibrami
Smetana Bedfich - Jabkenice (krajina Z ¢eskych luht a hajl)

Suk Josef - KfeCovice u SedI¢an

Jarmila Novotna — Daubkova - Liten (Daubkovi — mecenasi, sopranistka Met NY)
Fibich Zdenék - Vfetenice v Posazavi — narozeni, pamétni deska)
J. J. Ryba - Rozmital pod TfemsSinem

Film

Vesnitko ma stiediskova - Povltavi

Slavnosti snéZenek - Kersko

Noc na Karlstejné

Hra o jablko - Lodénice

Bidnici, Edith Piaf, lluzuionista - Kutna Hora (Holywood - film)
Jak se budi princezny - KFivoklat

Dalskabaty, hfisna ves - Smolotely

At Ziji duchove - Krakovec
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Vytvarné uméni

Lada Josef - Hrusice

Braunerova Zdenka - Roztoky u Prahy
Jenewein Felix - Kutn& Hora

Andrle Jifi - Rakovnicko — Pavlikovice

Krajina jako inspirace uméleckého dila, umélecké dilo jako inspirace péce o krajinu

Vlastimil Rada - Rakovnicko
Vaclav Rabas - KruSovicko — malifi 20. stoleti
K.H.Méacha - Kokofrinsko

k) Slechtické rody

Chotkové - Veltrusy, Kacina

Sternberkové - Cesky Sternberk, Konopisté, Jemnisté
Colledo-Mansfeldové - Dobfi$ (park — obora, francouzska zahrada)
Lobkovicove - Nelahozaves, Vysoky Chlumec (pivovar), Mélnik
Valdstejnové - Mnichovo Hradisté

Nadherny - Vrchotovy Janovice - cenny dendrologicky park (Sidonie)
Ferdinand d Este - Konopisté

Thurn Taxis - Loucen

a) Okolo kolem — na kole kolem StfedoCeského kraje (prstenec, kruhovity tvar obkreslujici Prahu)
s vyuzitim cyklotras a cyklostezek. Vytvoreni tras pro jednotlivé cilové skupiny, popis atraktivit, mapa s

udaji o naroénosti tras.

b) Cestou necestou — pé&si turistika po stfedodeskych CHKO, navstéva geoparki (Cesky raj, Blaniéti rytiFi,

geopark Joachima Barranda), jeskyné. Mozné doplnit hrou &i pInénim Ukold.

c) Stredocesky triatlon — propojeni cyklistiky, turistiky a vodactvi. Lokality: Berounsko, Posazavi, Orlik,

Slapy. Orientace na navstévniky s motivaci sportovni aktivity a na firmy — teambuildingy.



Aktualizace programu rozvoje cestovniho ruchu StfedoCeského kraje na obdobi 2015 — 2020 N AV I G A

d) Golf - vytvofeni nabidky sluzeb pro golfisty a doplfkovych aktivit pro doprovodné osoby, podminky pro
vyuku zacatecnika (navstévnika destinace), moznosti pro vyuziti sluzeb golfovych resortl pro incentivni

akce.

Produktova fada Cesty pro zdravi nebude vzhledem k potencidlu a vysoké konkurenci nékterych ostatnich kraja
CR st&Zejni fadou pro Stredni Cechy. Je moZno s ni pripadné pracovat pro tvorbu produktt pro individualni

poptavku.

StfedocCesky kraj by se mél v oblasti MICE zaméfit spiSe na konference a incentivu. Velké mezinarodni kongresy
Ize pofadat pouze v subjektech (kongresova centra, hotely), které splfiuji standardy podle ICCA. Navic velkym

konkurentem je sousedici Praha a Plzen.

Podpora sektoru MICE vyzaduje samostatnou strategii, nebot’ se jedna o ryze obchodni aktivitu. Je na zvazeni,
zda by nové vznikla krajska DMO zaloZila po vzoru ostatnich kraju Central Bohemia Convention Bureau a stala

se soucasti znacky a strategie Czech Convention Bureau pod hlavickou CzechTourismu.

V ramci Ctyf produktovych fad Ize doporudit, aby se StfedoCesky kraj zaméfil zejména na kulturni produkty a

produkty Cesty za krajinou. Produktové fady Cesty pro zdravi a MICE by mély tvofit vedlejsi doplrikové produkty.

Prvni dv& produktové Ffady zcela obsahnou kligové zdrojové trhy destinace Stfedni Cechy, a to zahraniéni
navstévniky popfipadé i turisty, jejichz hlavnim navstévnim cilem je Praha, domaci navstévniky a turisty z Prahy a

blizkého okoli a domaci navstévniky a turisty ze vzdalenéjSich domacich destinaci.



